1. Media sawatliliq hdm informaciya madeniyati evolyutsiyas1t ham de jamiyettegi
a’hmiyeti. T/t. Mediya tu’shinigi, onin turleri

2. Media sawatliliq ham informaciya madeniyat1 evolyutsiyast ham de jamiyettegi
a’hmiyeti. T/t. informaciya madeniyati, evolyutsiyas1t ham dialektikasi, baylanis

3. Informaciyani jdmiyette tutqan orn1 hdm ahmiyeti T/t. magliwmat, baylanis hdm
magliwmat, insannin 6miri, ahmiyeti ham ruwxiy mutéjlik.

4. Vizual dunyada baylanis, muhabbat ham neke munasabetleri. T/t vizual
kontentning galabaliglig1r ham tasir maseleleri. Informaciya almasiniwinin
5. Informaciya gawipsizligin tamiyinlewdin goyaviy-teoriyaliq tiykarlari. T/t Jaslarda
media maydan, internet jane social tarmaqlardan paydalaniw madaiiyatini
qaliplestiriw.

1. Media sawatliliq hdm informaciya madeniyati. T/t kommuiikativ qural retinde ham
paydalaniw usillari.

2. Korkem oner, sport' hdm ruwxiy turmis. T/t Informaciyaaing talim ham tarbiya
processindegi orn1 ham a’hmiyeti.

3. Pannin predmeti, maqseti ham waziypalari. T/t Media sawatliliq tiisinigi, mazmun
ham ma’nisi.

4. Informaciyanin shaxs ham jamiyetke joneltirilganligi. T/t Etnik, milliy, hdm
regionliq maselelerge joneltirilgen psixologiyaliq, diniy hdm materialliq gawipler.

5. Media maydanda informaciya tarqatiw madeniyati. T/t Informaciya maydaninda
etika ham shaxs tisinigi.

1. Informaciya madeniyati tusinigi mazmun hdm ma’nisi. T/t Informaciya aliw ham
paydalaniw metodlari.

2. Jana Ozbekstanda puqaralardin aktivlashuvida media ham informaciyan: a’hmiyeti.
T/t Galaba xabar qurallarinda informaciya, magliwmat (tekst) lar menen islew

3. Informaciyani jdmiyette tutqan orn1 h&m ahmiyeti Informaciyalasqan jamiyet
tusinigi, mazmun - ma’nisi. Xabar, magliwmat, pitim ham shartnamalar.

4. Xat (xat ) daslepki informaciya almasiw formasi. T/t Pochta, gazeta, telegraf, jurnal
ham radio informaciya déaregi retinde. Televideiie-dawir talapsi retinde.

5. Vizual dlemdin galabaligligi hdm 6zine tartatugindorligi. T/t Media maydantsa
vizual qizigligtin shaxs oyda sawlelendiriwinde kérinetugin boliwi.

1. Galaba xabar qurallari : gazeta ham jurnallar. T/t Informacion-inson haetining
ajiralmaytugin kismi. Informaciya trleri: social ham izdaniy turmis, jaAmiyet siyasiy

2. Media sawatlilig hdm informaciya madeniyatinin jamiyettegi orn1 hAm a’hmiyeti.

T/t Shet el mamleketlerdin media sawatliliqg ham informaciya madeniyatiyai 3.
Informaciya ag’imi ham informaciya madeniyatinin galiplesiw tendentsiyalari.

T/t Medialardin gadiriyatlarga tayaniw1 ham olardin tarbiyaliq a’hmiyeti.

4. Social tarmaqlardin jamiyet turmisina tasir maseleleri. T/t Social tarmaq - bul
galabaliq madeniyat faktor1. retinde.

5. Informaciyanin an ham oylawga ruxiy tasir maseleleri. T/t Internet, virtual haAm
vizual dlemdin shaxsqa tasiri. “Kazino”, “sport oyinlari”, “karta oyini”.

1. Galaba xabar qurallarmin social tasir tuchi. T/t Media qadiriyatlar. Informaciyaaing
social qatlamga tasiri.

2. Shet el galaba xabar qurallarin media mékan dag1 orni. T/t Baspa baspa : “The
Times”, “New Times”, “Bloomberg”, “Sabah”. Radio: “Exa Saykeskvi”, 3. Jaxon
media ham informaciya makaninda béseki ortaligl. T/t Baspa ham galaba xabar
qurallar : Gazeta, jurnal, radio, televidenie ham internet jurnalistikasi



3. Social tarmaqta informaciya almasinuvi principin aniklash ham sistemali izertlew
ham analiz etiw. T/t Social tarmaglardin jamiyetke funktsional boglikligi.

4. Social tarmaglarda informaciya topilislar1 ham gawipler. T/t Social tarmaq tisinigi
Jane onin manisi. Social tarmaqtin informaciya maydanina aylaniwi.

5. Dastarty G’XQ ornin social tarmaqlar iyelewi. T/t Social tarmaqlardin 6zine
tartatugindorligi ham jaslardi 6zine qosiwai.

1. Baspas6zde s6z ham informaciya aliw erkinshegi. T/t Baspas6z ham galabaliq
baspalarda baseki. Bloger ham vaynerda kasiplik etiket. Informaciya daramat daregine
aylaniw1. Informaciyanin insan sanasina tasir maseleleri. Kasip etikasi.

2. Media maydandin shaxs ham jamiyettegi urni ham a’hmiyeti. T/t Media
informaciya jaratiw jane oni analizi. Media informaciya (tekst) analizi jane on1
bahalaw madeniyati.

3. Hazirgi globallasiw integraciyalashuv, informaciyalashuv ham ilimiy-texnikaliq
rawajlaniw aqibetinin insan faktorina tasiri maseleleri. T/t Jaxon informaciya
tarmaginda pitne ham ruwxiy topilislar hdm olardin okibatlari.

4. Social tarmaqtar hdm messenjerler. T/t video, muzika ham derekler. Shanaraq jep
joq qiliwshisi. Social tarmaqlardin ommalashuvi. “Odnoklassniki”, “Telegram”
“Facebook”, “Instagram”, “Whatsapp” “Tik jizim”, “Youtube”, “Twitter”,

5. Media maydan duzilisi ham tésiri. T/t Informaciyalasqan jamiyet ham media
maydan tisinigi. Tig1z baylanisliligi jane onin 6zine gasiyetleri.

1. Media maydan duzilisi ham tasiri. T/t Informaciyalasqan jamiyet hdm media
maydan tisinigi. Tig1z baylanisliligi jane onin 6zine gasiyetleri.

2. Dastariy G’XQ ornin social tarmaglar 1yelewi. T/t Social tarmaqlardin 6zine
tartatugindorligi ham jaslardi 6zine qosiwi.

3. Media madeniyat. T/t Media talim. Global tarmaqlardin zamanagoy iskenjeleri.
Internet tarmagqlarinin payda boliw1 ham magseti:

4. Dastariy G’XQ ornin social tarmaglar iyelewi. T/t Social tarmaglardin 6zine
tartatugindorligi hdm jaslardi 6zine qosiwi.

5. Media méadeniyat. T/t Media tdlim. Global tarmaqlardin zamanagoy iskenjeleri.
Internet tarmagqlariin payda boliw1 ham magseti:

1. Social tarmaqlarda informaciya topilislart hdm gawipler. T/t Social tarmaq tisinigi
Jane onin manisi. Social tarmaqtin informaciya maydanina aylaniwi.

2. Dasturity G’XQ ornin social tarmagqlar iyelewi. T/t Social tarmaqlardin 6zine
tartatugindorligi hdm jaslardi 6zine qosiwi.

3. Social tarmaqtar ham messenjerler. T/t video, muzika ham derekler. Shanaraq jep
joq qiliwshisi. Social tarmaqlardin ommalashuvi. “Odnoklassniki”, “Telegram”
“Facebook”, “Instagram”, “Whatsapp” “Tik juzim”, “Youtube”, “Twitter”,

4. Baspasozde s6z ham informaciya aliw erkinshegi. T/t Baspas6z ham galabaliq
baspalarda baseki. Bloger hdm vaynerda kasiplik etiket. Informaciya daramat daregine
aylaniwi. Informaciyanin insan sanasina tasir maseleleri. Kasip etikasi.

5. Media maydandin shaxs ham jamiyettegi urni ham a’hmiyeti. T/t Media
informaciya jaratiw jane on1 analizi. Media informaciya (tekst) analizi jane on1
bahalaw madeniyati.

1. Social tarmaqlardin jamiyet turmisina tasir maseleleri. T/t Social tarmaq - bul
galabaliq madeniyat faktort. retinde.

2. Informaciyanin an hdm oylawga ruxiy tasir maseleleri. T/t Internet, virtual ham
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3. Social tarmaqta informaciya almasinuvi principin aniklash ham sistemali izertlew
ham analiz etiw. T/t Social tarmaglardin jamiyetke funktsional boglikligi.

4. Hazirgi globallasiw integraciyalashuv, informaciyalashuv ham ilimiy-texnikaliq
rawajlaniw aqibetinin insan faktorina tasiri maseleleri. T/t Jaxon informaciya
tarmaginda pitne hadm ruwxiy topilislar ham olardin okibatlari.

5. Galaba xabar qurallarmin social tasir tuchi. T/t Media qadiriyatlar. Informaciyaaing
social gatlamga tasiri.

1. Media maydanda informaciya tarqatiw madeniyati. T/t Informaciya maydaninda
etika ham shaxs tisinigi.

2. Xat (xat ) daslepki informaciya almasiw formasi. T/t Pochta, gazeta, telegraf, jurnal
ham radio informaciya daregi 3. vizual alemdin galabaligligi hdm 6zine
tartatugindorligi. T/t Media maydantsa vizual qizigliqtin shaxs oyda sawlelendiriwinde
kérinetugin boliwi.

4. Shet el galaba xabar qurallarin media mékan dagi orni. T/t Baspa baspa : “The
Times”, “New Times”, “Bloomberg”, “Sabah”. Radio:

5. Jaxon media hdm informaciya makaninda baseki ortaligi. T/t Baspa ham galaba
xabar qurallar : Gazeta, jurnal, radio, televidenie ham internet jurnalistikasi
1. Vizual dunyada baylanis, muhabbat ham neke munasabetleri. T/t vizual kontentning
galabaliglig1 ham tasir méseleleri. Informaciya almasiniwinin mexanizmleri

2. Informaciya qawipsizligin tamiyinlewdin goyaviy-teoriyaliq tiykarlari. T/t Jaslarda
media maydan, internet jane social tarmaqlardan paydalaniw madaiiyatini
qaliplestiriw.

3. Informaciyanin shaxs ham jamiyetke joneltirilganligi. T/t Etnik, milliy, hdm
regionliq maselelerge joneltirilgen psixologiyaliq, dinty hdm materialliq gawipler.

4. Galaba xabar qurallari : gazeta ham jurnallar. T/t Informacion-inson haetining
ajiralmaytugin kismi. Informaciya turleri: social ham izdaniy turmus, jamiyet siyasiy
ham ekonomikaliq processler menen tigiz baylanishiligi.

5. Media sawatliliq hdm informaciya madeniyatinin jamiyettegi ornt hdm a’hmiyeti.

T/t Shet el mamleketlerdih media sawatliliq hdm informaciya madeniyatiyai kiyosiy
analizi.

1. Globallasiw sharayatinda tinishliq ham bargarorlikka qawip T/t: milliy,
ideologiyaliq hdm informaciya topilislarinv saplastiriwdih zamanagdy mexanizm ham
texnologiyalart.

2. Informaciya topilislari. T/t etnik, yarkiy, milliy, regionnnt, diniy, siyasiy hdm
ekonomikaliq jixatdan muqgatiwdi targib etiwshi ianbalarga salistirganda logikaliq,
psixologiyaliq ham de huqiqiy jantasiw.

3. Informaciya dereklerine kiyosiy ham sin kozqarastan jantasiw. T/t Biykardi biykar
nizamin media sawatliliq hdm informaciya madeniyatinda korinetugin boliwi.

4. Informaciya ag’imi ham informaciya madeniyatinin galiplesiw tendentsiyalari.

T/t Medialardin qadiriyatlarga tayaniwi ham olardin tarbiyaliq a’hmiyeti.

5. Informaciya madeniyati tisinigi mazmun ham ma’nisi. T/t Informaciya aliw hdm
paydalaniw metodlari.

1. Internet tirmogidag'i milliy segmentler hdm informaciya qawipeizligining teoriyaliq
-metodologik tiykarlari. T/t Talimde media sawatliliq hdm informaciya madaiiyatini
qollaw metodlari.

2. Ozbekstan Respublikas1 Konstitusiyasinda media sawatli adamlig1 ham informaciya
madeniyatin qorgawlaniwi. T/t Xaliq araliq normalarda axboriy ximoya. BMTning
“Bala huqiqglar



3. Ozbekstanda informaciya qawipsizliginin ruwxty ham xuquqiy tiykarlar1. T/t
Informaciya almasimiwinin milliy - mental, jas, jinis ham turmisay tajiriybe ham de
social gasiyetleri.

1. Jaslar ortasinda hukugbuzarlik, ma'iaviy ham psixik zorligshilig. T/t Milliy
konunchilikda informaciya topilislari.

2. virtual 4dlem ham manipulyatciya. T/t Kompyuter oyinlarinin psixik ham fizikaliq
xaterleri. virtual dunyada 6zlikti kérinetugin qiliw - “qaxramon’lik.

3. virtual oyinlardin jaslar sanasina tasiri. T/t Kompyuterge hakimnin qol
astindagiliqtin tort basqishi : iykemlesiw, adetleniw, jeke faktorlarga tasiri, insannin
Omirinin ajiralmaytugin bolegi retinde.

4. Jana Ozbekstanda puqaralardin aktivlashuvida media ham informaciyani a’hmiyeti.
T/t Galaba xabar qurallarinda informaciya, magliwmat (tekst) lar menen islew jane
onih ommaga tasirin belgilew. Informaciyada 4dalat hdm qalisliq principleri.

5. Informaciyani jamiyette tutgan orn1t hdm ahmiyeti Informaciyalasqan jamiyet
tusinigi, mazmun - ma’nisi. Xabar, magliwmat, pitim ham shartnamalar.

1. Internet ham kompyuter oyinlarinin payda boliw1. T/t virtual tanisuvlar. virtual
oymlar - jaslar oylaw1 ham dinyakarashiga tasiri.

2. Media maydan ham internet mimkinshilikleri. T/t Hazirgi kinde informaciya
texnologiyalar1 rawajlaniwi. Social tarmaqlar. Forum. Blogerlar. vikilar.

3. Zorhgshiliq, faxsh ham shapaatsizlikke undewshi oyinlar : T/t “Pubj”, “Minecraft”,
“gta”, “counterstrike”, “EverQuest”, “Manhunt”, Hilmiy Xi bolip tabilad1 Soriy
“internet arqali baylanisiwdin social munasabetlerge tasiri” boyinsha sotsial sorawi.
4. Media sawatliliq ham informaciya madeniyati. T/t kommuiikativ qural retinde ham
paydalanmiw usillari.

5. Korkem oOner, sport' ham ruwxiy turmis. T/t Informaciyaaing talim ham tarbiya
processindegi orn1 hadm a’hmiyeti.

1. Media sawatliliqg ham informaciya madeniyati evolyutsiyasit ham de jamiyettegi
a’hmiyeti. T/t. Mediyatu’shinigi, onin turleri

2. Media sawatlilig hdm informaciya madeniyati evolyutsiyasi hdm de jamiyettegi
a’hmiyeti. T/t. informaciya madeniyati, evolyutsiyas1t ham dialektikasi, baylanis

3. Informaciyani jdmiyette tutqan ornt ham dhmiyeti T/t. magliwmat, baylanis hdm
magliwmat, insannin émiri, ahmiyeti ham ruwxiy mutéjlik.

4. Pannin predmeti, maqseti ham waziypalari. T/t Media sawatliliq tisinigi, mazmun
ham ma’nisi.

5. Informaciyani jdmiyette tutqan orn1 hdm ahmiyeti Informaciyalasqan jamiyet
tusinigi, mazmun - ma’nisi. Xabar, magliwmat, pitim ham shartnamalar.



1. Media sawatliliq hdm informaciya madeniyati evolyutsiyas1t ham de jamiyettegi
a’hmiyeti. T/t. Mediyatu’shinigi, onin turleri

2. Media sawatliliq ham informaciya madeniyat1 evolyutsiyast ham de jamiyettegi
a’hmiyeti. T/t. informaciya madeniyati, evolyutsiyas1t ham dialektikasi, baylanis

3. Informaciyani jdmiyette tutqan orn1 hdm ahmiyeti T/t. magliwmat, baylanis hdm
magliwmat, insannin 6miri, ahmiyeti ham ruwxiy mutajlik.

4. vizual dunyada baylanis, muhabbat ham neke munasabetleri. T/t vizual kontentning
galabaligligr hdm tasir méseleleri. Informaciya almasiniwinin mexanizmleri ham
ilimiy teoriyaliq tiykarlari. Informaciya almasimiwinin materialliq -sotsial xolati ham
a’hmiyeti.

5. Informaciya qawipsizligin tamiyinlewdin goyaviy-teoriyaliq tiykarlar1. T/t Jaslarda
media maydan, internet jane social tarmaqlardan paydalaniw madaiiyatini
qaliplestiriw.

1. Media sawatliliq ham informaciya madeniyati. T/t kommuiikativ qural retinde ham
paydalaniw usillari.

2. Korkem oner, sport' hdm ruwxiy turmis. T/t Informaciyaaing talim ham tarbiya
processindegi orni1 ham a’hmiyeti.

3. Pannin predmeti, maqgseti ham waziypalari. T/t Media sawatliliq tisinigi, mazmun
ham ma’nisi.

4. Informaciyanin shaxs ham jamiyetke joneltirilganligi. T/t Etnik, milliy, hdm
regionliq maselelerge joneltirilgen psixologiyaliq, diniy hdm materialliq gawipler.

5. Media maydanda informaciya tarqatiw madeniyati. T/t Informaciya maydaninda
etika ham shaxs tsinigi.

1. Informaciya madeniyati tusinigi mazmun hdm ma’nisi. T/t Informaciya aliw ham
paydalaniw metodlari.

2. Jana Ozbekstanda puqaralardin aktivlashuvida media ham informaciyan: a’hmiyeti.
T/t Galaba xabar qurallarinda informaciya, magliwmat (tekst) lar menen islew jane
oni ommaga tasirin belgilew. Informaciyada adalat ham qalisliq principleri.

3. Informaciyan1 jdmiyette tutqan orn1 ham ahmiyeti Informaciyalasqan jdmiyet
tusinigi, mazmun - ma’nisi. Xabar, magliwmat, pitim ham shartnamalar.

4. Xat (xat ) daslepki informaciya almasiw formasi. T/t Pochta, gazeta, telegraf, jurnal
ham radio informaciya déaregi retinde. Televideiie-dawir talapsi retinde.

5. vizual dlemdin galabaligligi ham 6zine tartatugindorligi. T/t Media maydantsa
vizual qizigligtin shaxs oyda sawlelendiriwinde kérinetugin boliwi.

1. Galaba xabar qurallari : gazeta ham jurnallar. T/t Informacion-inson haetining
ajiralmaytugin kismi. Informaciya turleri: social ham izdaniy turmis, jamiyet siyasiy
ham ekonomikaliq processler menen tigiz baylanishiligi.

2. Media sawatlilig hdm informaciya madeniyatinin jamiyettegi orn1 ham a’hmiyeti.
T/t Shet el mamleketlerdih media sawatliliq hdm informaciya madeniyatiyai kiyosiy
analizi.

3. Informaciya ag’imi ham informaciya madeniyatinin galiplesiw tendentsiyalari.

T/t Medialardin gédiriyatlarga tayaniwi ham olardin tarbiyaliq a’hmiyeti.

4. Social tarmaqlardin jamiyet turmisina tasir maseleleri. T/t Social tarmaq - bul
galabaliq madeniyat faktor1. retinde.

5. Informaciyanin ah ham oylawga ruxiy tasir maseleleri. T/t Internet, virtual hadm
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1. Galaba xabar qurallarmin social tasir tuchi. T/t Media qadiriyatlar.

Informaciyaaing social qatlamga tasiri.

2. Shet el galaba xabar qurallarin media méakan dag1 orni. T/t Baspa baspa : “The
Times”, “New Times”, “Bloomberg”, “Sabah”. Radio: “Exa Saykeskvi”, “TRT”
informaciyalar1 analizi.

3. Jaxon media hdm informaciya makaninda baseki ortaligi. T/t Baspa ham galaba
xabar qurallar : Gazeta, jurnal, radio, televidenie ham internet jurnalistikasi

3. Social tarmagqta informaciya almasinuvi principin aniklash ham sistemal: izertlew
ham analiz etiw. T/t Social tarmaqlardin jamiyetke funktsional boglikligi.

4. Social tarmaqlarda informaciya topilislart ham qawipler. T/t Social tarmaq tusinigi
jéne onin manisi. Social tarmaqtin informaciya maydanina aylaniwi.

5. Dastariy G’XQ ornin social tarmagqlar iyelewi. T/t Social tarmaqlardin 6zine
tartatugindorligi ham jaslardi 6zine qosiwi.

1. Baspasozde s6z ham informaciya aliw erkinshegi. T/t Baspas6z ham galabaliq
baspalarda baseki. Bloger ham vaynerda késiplik etiket. Informaciya daramat daregine
aylaniwi. Informaciyanin insan sanasina tasir maseleleri. Kasip etikasi.

2. Media maydandin shaxs ham jamiyettegi urni ham a’hmiyeti. T/t Media
informaciya jaratiw jane on1 analizi. Media informaciya (tekst) analizi jane oni
bahalaw médeniyati.

3. Hazirgi globallasiw integraciyalashuv, informaciyalashuv ham ilimiy-texnikaliq
rawajlaniw &qibetinin insan faktorina tasiri méseleleri. T/t Jaxon informaciya
tarmaginda pitne ham ruwxiy topilislar ham olardin okibatlari.

4. Social tarmaqtar hAm messenjerler. T/t video, muzika ham derekler. Shanaraq jep
joq qiliwshisi. Social tarmaqlardin ommalashuvi. “Odnoklassniki”, “Telegram”
“Facebook”, “Instagram”, “Whatsapp” “Tik juzim”, “Youtube”, “Twitter”,

5. Media maydan duzilisi ham téasiri. T/t Informaciyalasqan jamiyet ham media
maydan tisinigi. Tig1z baylanisliligi jane onin 6zine gasiyetleri.

1. Media maydan dizilisi ham tasiri. T/t Informaciyalasqan jamiyet hAm media
maydan tasinigi. Tig1z baylanisliligi jane onin 6zine gasiyetleri.

2. Dasturity G’XQ ornin social tarmagqlar iyelewi. T/t Social tarmaglardin 6zine
tartatugindorligi hdm jaslardi 6zine qosiwi.

3. Media madeniyat. T/t Media talim. Global tarmaqlardin zamanagoy iskenjeleri.
Internet tarmagqlariin payda boliw1 ham magseti:

4. Dasturity G’XQ ornin social tarmagqlar iyelewi. T/t Social tarmaqlardin 6zine
tartatugindorligi ham jaslardi 6zine qosiwi.

5. Media madeniyat. T/t Media tdlim. Global tarmaqlardin zamanagoy iskenjeleri.
Internet tarmagqlarinin payda boliw1 ham magseti:

1. Social tarmaglarda informaciya topilislart hdm gawipler. T/t Social tarmaq tasinigi
Jane onin manisi. Social tarmaqtin informaciya maydanina aylaniwi.

2. Dastariy G’XQ ornin social tarmaglar iyelewi. T/t Social tarmaglardin 6zine
tartatugindorligi ham jaslardi 6zine qosiwi.

3. Social tarmaqtar ham messenjerler. T/t video, muzika ham derekler. Shanaraq jep
joq qiliwshisi. Social tarmaqlardin ommalashuvi. “Odnoklassniki”, “Telegram”
“Facebook”, “Instagram”, “Whatsapp” “Tik juzim”, “Youtube”, “Twitter”,

4. Baspasozde s6z ham informaciya aliw erkinshegi. T/t Baspas6z ham galabaliq
baspalarda baseki. Bloger ham vaynerda kasiplik etiket. Informaciya daramat daregine
aylaniw1. Informaciyanin insan sanasina tasir maseleleri. Kasip etikasi.



5. Media maydandin shaxs ham jamiyettegi urni hdm a’hmiyeti. T/t Media
informaciya jaratiw jane oni analizi. Media informaciya (tekst) analizi jane oni
bahalaw madeniyati.

1. Social tarmaqlardin jamiyet turmisina tasir maseleleri. T/t Social tarmaq - bul
galabaliq madeniyat faktor1. retinde.

2. Informaciyanin an hadm oylawga ruxiy tasir maseleleri. T/t Internet, virtual ham
vizual dlemdin shaxsqa tésiri. “Kazino”, “sport oyinlari”, “karta oyini”.

3. Social tarmagqta informaciya almasinuvi principin aniklash ham sistemal: izertlew
ham analiz etiw. T/t Social tarmaqlardin jamiyetke funktsional boglikligi.

4. Hazirgi globallasiw integraciyalashuv, informaciyalashuv ham ilimiy-texnikaliq
rawajlaniw aqibetinin insan faktorina tasiri maseleleri. T/t Jaxon informaciya
tarmaginda pitne ham ruwxiy topilislar ham olardin okibatlari.

5. Galaba xabar qurallarmin social tasir tuchi. T/t Media qadiriyatlar. Informaciyaaing
social qatlamga tasiri.

1. Media maydanda informaciya tarqatiw madeniyati. T/t Informaciya maydaninda
etika ham shaxs tisinigi.

2. Xat (xat ) daslepki informaciya almasiw formasi. T/t Pochta, gazeta, telegraf, jurnal
ham radio informaciya déaregi retinde. Televideiie-dawir talapsi retinde.

3. vizual alemdin galabaliqlig1 ham 6zine tartatugindorligi. T/t Media maydantsa
vizual qizighiqtin shaxs oyda sawlelendiriwinde kérinetugin boliw1.

4. Shet el galaba xabar qurallarin media mékan dagi orni. T/t Baspa baspa : “The
Times”, “New Times”, “Bloomberg”, “Sabah”. Radio: “Exa Saykeskvi”, “TRT” ham
“Amerika dawis1” teleradiokompaniyalarining informaciyalar1 analizi.

5. Jaxon media ham informaciya makaninda baseki ortaligi. T/t Baspa ham galaba
xabar qurallar1 : Gazeta, jurnal, radio, televidenie ham internet jurnalistikasi
1. vizual dunyada baylanis, muhabbat ham neke munasabetleri. T/t vizual kontentning
galabaligligr ham tasir maseleleri. Informaciya almasiniwinin mexanizmleri ham
ilimiy teoriyaliq tiykarlari. Informaciya almasimiwinin materialliq -sotsial xolati ham
a’hmiyeti.

2. Informaciya qawipsizligin tamiyinlewdin goyaviy-teoriyaliq tiykarlari. T/t Jaslarda
media maydan, internet jane social tarmaqlardan paydalaniw madaiiyatini
qaliplestiriw.

3. Informaciyanin shaxs hdm jamiyetke joneltirilganligi. T/t Etnik, milliy, hdm
regionliq maselelerge joneltirilgen psixologiyaliq, diniy ham materialliq qawipler.

4. Galaba xabar qurallari : gazeta ham jurnallar. T/t Informacion-inson haetining
ajiralmaytugin kismi. Informaciya turleri: social ham izdaniy turmis, jamiyet siyasiy
ham ekonomikaliq processler menen tigiz baylanishiligi.

5. Media sawatliliq hdm informaciya madeniyatinin jamiyettegi orn1t ham a’hmiyeti.

T/t Shet el mamleketlerdih media sawatliliq hdm informaciya madeniyatiyai kiyosiy
analizi.

1. Globallasiw sharayatinda tinishliq ham bargarorlikka qawip T/t: milliy,
ideologiyaliq hdm informaciya topilislarinv saplastirtwdin zamanagdy mexanizm hdm
texnologiyalari.

2. Informaciya topilislari. T/t etnik, yarkiy, milliy, regionnnt, diniy, siyasiy hdm
ekonomikaliq jixatdan muqatiwdi targib etiwshi ianbalarga salistirganda logikaliq,
psixologiyaliq hdm de huqiqiy jantasiw.

3. Informaciya dereklerine kiyosiy ham sin kozqarastan jantasiw. T/t Biykard: biykar
nizamin media sawatliliq hdm informaciya madeniyatinda korinetugin boliwi.



4. Informaciya ag’imi ham informaciya madeniyatinin qaliplesiw tendentsiyalari.

T/t Medialardin gédiriyatlarga tayaniwi ham olardin tarbiyaliq a’hmiyeti.

5. Informaciya madeniyati tisinigi mazmun ham ma’nisi. T/t Informaciya aliw hdm
paydalaniw metodlari.

1. Internet tirmogidag'i milliy segmentler ham informaciya qawipeizligining teoriyaliq
-metodologik tiykarlari. T/t Talimde media sawatliliqg ham informaciya madaiiyatini
qoéllaw metodlari.

2. Ozbekstan Respublikasi Konstitusiyasinda media sawatli adamligi ham informaciya
madeniyatin qorgawlaniwi. T/t Xaliq araliq normalarda axboriy ximoya. BMTning
“Bala huqiqlar

3. Ozbekstanda informaciya qawipsizliginin ruwxty ham xuquqiy tiykarlar1. T/t
Informaciya almasimiwinin milliy - mental, jas, jinis ham turmisay tajiriybe ham de
social gasiyetleri.

4. Internet tirmogidag'i milliy segmentler ham informaciya qawipeizligining teoriyaliq
-metodologik tiykarlari. T/t Talimde media sawatliliq ham informaciya madaiiyatini
qollaw metodlari.

5. Ozbekstan Respublikas1 Konstitusiyasinda media sawatli adamlig1 ham informaciya
madeniyatin qorgawlamiwi. T/t Xaliq araliq normalarda axboriy ximoya. BMTning
“Bala huqiqglar



